INFORME TECNICO N° 02
[Del 09 de agosto al 30 de septiembre de 2024] - Desembolso 2

[Contrato de prestacion de servicios 4600102311 de 2024]

Corporaciéon Museo de Arte Moderno de Medellin-MAMM
Lote #3
Nit: 890.984.010-5

Objeto: contrato de prestacion de servicios para activar la estrategia de formacion de
publicos en la ciudad de Medellin desde el enfoque de museos, con énfasis en arte

moderno.

Valor total del convenio: $955.705.992 (Novecientos cincuenta y cinco millones

setecientos cinco mil novecientos noventa y dos pesos). IVA Incluido.

Maria Mercedes Gonzdlez. Representante legal y Directora general

[Cel 3157694354 /Correo: mm.gonzalez@mammedellin.org / https://www.elmamm.org]



INFORME DE GESTION Y AVANCE.

En el presente informe damos cuenta de los avances y compromisos cumplidos en el
periodo considerado entre el 9 de agosto y el 30 de septiembre de 2024. Durante este
periodo se llevaron a cabo actividades asociadas al eje 1 (apropiacion de la cultura),
avances de planeacion del eje 2 (gestion de audiencias) y ejecucién parcial del eje 3
(diversificacion de publicos). Las actividades de cobertura estan programadas y en
planeacidn para los meses de octubre y noviembre.

Resumen general de accesos, experiencias y poblaciéon impactada
9 de agosto - 30 de septiembre

EJE Experiencias / Actividad Avance
Accesos libres 9.519 accesos libres
Experiencias inmersivas 5 actividades realizadas
EJE1
Experiencias guiadas 11 actividades realizadas
Experiencias itinerantes 2 actividades realizadas
EJE 2 Sostenibilidad de comunidad Se construyd el plan y se inicid el

contacto con aliados

EJE3 Diversificacidn de la oferta para publicos potenciales 1 actividad realizada
1 actividad iniciada

Experiencia formativa para publicos estratégicos Realizada
(Seminario)
COBERTURA | Experiencias de cobertura- corregimientos Actividad en planeaciény

consolidacién de cronograma.

En total se ha avanzado en el desarrollo de 21 actividades, las cuales se detallan a
continuacién segun cada eje especifico. Las cifras por distribucién de género se exponen
considerando el numero de participantes efectivos, es decir todos aquellos que luego de
realizar la preinscripcién asistieron a la actividad.

Para el caso de las experiencias en las que el nUmero de participantes esté por debajo de
la meta, se evidencia en el mismo listado los datos y niUmero total de preinscritos, de tal
modo que pueda observarse quienes se preinscribieron, pero no hicieron efectiva su
participacion.




No Experiencias de Formacion Inmersiva-Eje 1 Participacion

1 Buenaventura, vision sagrada del Pacifico. # inscritos: 32
Laboratorio con Yeison Riascos. 21 de agosto # Participantes: 13

2 Taller de fanzine con mediadores MAMM. 14 de septiembre # inscritos: 39
# Participantes: 13

3 Taller de pintura de piedras con mediadores MAMM. 14 de | #inscritos: 40
septiembre # Participantes: 15

4 | Taller de encuadernacién con mediadores MAMM. 14 de septiembre | # inscritos: 32
# Participantes: 19

5 | Taller de amuletos textiles con mediadores MAMM. 14 de | #inscritos: 46
septiembre # Participantes: 15

TOTAL PARTICIPANTES- 75 personas- Formacion inmersiva

Mujeres participantes: 50
Hombres participantes: 25

No.

Experiencias guiadas -Eje 1

Participacion

Recorrido abierto en la Semana de la Sostenibilidad, dirigido a
comunidad universitaria del G8. 27 de agosto

# Participantes:

25 personas

Recorrido guiado para estudiantes de la I.E. Fé y Alegria San José.
Grupo 1. 4 de septiembre

# Participantes:

36 personas

Recorrido guiado para estudiantes de la I.E. Fé y Alegria San José.
Grupo 1. 4 de septiembre

# Participantes:

43 personas

Recorrido guiado para estudiantes de la I.E. Gonzalo Restrepo
Jaramillo. Grupo 1. 4 de septiembre

# Participantes:

35 personas

Recorrido guiado para estudiantes de la I.E. Gonzalo Restrepo
Jaramillo. Grupo 2. 4 de septiembre

# Participantes:

36 personas

Recorrido guiado para estudiantes de la I.E. Gonzalo Restrepo
Jaramillo. Grupo 3. 4 de septiembre

# Participantes:

39 personas

Recorrido guiado para estudiantes de la I.E. Gonzalo Restrepo
Jaramillo. Grupo 4. 4 de septiembre

# Participantes:

30 personas

Recorrido para estudiantes del curso Apreciacidon estética de la
Universidad de Antioquia. 5 de septiembre

# Participantes:

13 personas




9 Recorrido abierto “Cita a ciegas”. 5 de septiembre # Participantes: 12 personas

10 | En sala con Emiliano Valdés. 19 de septiembre # Participantes: 14 personas
11 | Recorrido y lectura en sala para familias. 21 de septiembre # Participantes: 11 personas
TOTAL PARTICIPANTES- 294 personas- Experiencias guiadas Mujeres participantes: 243

Hombres participantes: 51

Experiencias Itinerantes -Eje 1 Participacion

1 Taller creativo “A mi no me ensefiaron”. Lugar: |.E. Guadalupe, sede | # Participantes: 40
central. 25 de septiembre

2 Taller creativo “A mi no me ensefiaron”. Lugar: |.E. Guadalupe, sede La | # Participantes: 60
Graciela. 27 de septiembre

TOTAL PARTICIPANTES- 100 personas- Experiencias Itinerantes Mujeres participantes: 54
Hombres participantes: 46

No. | Experiencia de formacion para diversificacion de oferta para Participacion
publicos potenciales - Eje 3
1 |Laboratorio de mediacion. 7 de septiembre. # inscritos: 29
# Participantes: 23
2 |Curso virtual. Geografias desconocidas del cine contemporaneo. # inscritos: 81
28 de septiembre, 5y 12 de octubre, de 9:30 am a 12:00 pm. # Participantes: 38 (informacidn parcial pues no
19 de octubre, de 9:30 am a 1:00 pm. ha terminado el curso)

TOTAL PARTICIPANTES- 23 personas- Experiencia de diversificacion de oferta |Mujeres participantes: 8
para publicos potenciales Hombres participantes: 15
* La experiencia del curso virtual, se contara al finalizar la actividad.

INFORME TECNICO

1. EJE 1. APROPIACION DE LA CULTURA
1.1 EXPERIENCIAS DE ACCESO LIBRE A MUSEOS:
Durante el periodo comprendido en el presente informe, se ha garantizado un total de

9.519 accesos libres, cuyo cumplimiento se evidencia mediante tres acciones: el ingreso
en taquilla de visitantes pertenecientes a estratos 1, 2 y 3, la distribucién y entrega de




boleteria a publicos estratégicos y las actividades abiertas al publico tales como noche
extendida y cine al aire libre, desarrolladas en las siguientes fechas:

o Noche extendida 30 de agosto /Hora 6 p.m/ Plazoleta MAMM/ # Participantes: 1.343. El
ultimo viernes del mes el Museo abre sus puertas en horario extendido hasta las 10:00 pm.
Realizamos recorridos libres con mediadores y proyeccién de cine al aire libre. En agosto, la
pelicula presentada fue: “Priscilla” (Dir. Sofia Coppola / 2023 / Estados Unidos / 113 min).
Sinopsis: Cuando Priscilla Beaulieu conoce a Elvis Presley, el hombre que ya es una
superestrella del rock and roll se convierte en alguien totalmente inesperado: un

enamoramiento emocionante, un aliado en la soledad, un mejor amigo vulnerable.

® Noche extendida 27 de septiembre /Hora 6 p.m/ Plazoleta MAMM/ # Participantes: 685

La version de esta noche extendida estuvo ademas acompafiada, ademas de recorridos y cine
al aire libre, por una conversacion “Medellin, musica y mujeres” en alianza con el Festival
Altavoz en la que participaron con Piedad Castro, de Fértil Miseria; La Tifa, cantautora
colombiana; Maria José Pérez, de Los Primatez; Maria Paulina Pérez, fotégrafa y artista pldstica;
y Carolina Rojas, directora del Festival Atavoz. La pelicula presentada fue: “Fésforos mojados”
(Dir. Sebastian Duque / 2021 / Colombia / 98 min).

Sinopsis: El plan es simple: encerrar al papd del Potro en el bafo, robarse el carro y grabar un
videoclip de una de sus canciones mas punk para aplicar a un cupo en el concierto mas
importante de la ciudad. No todo sale como ellos quieren, rencillas del pasado, pasiones, egos
y la consecuencia de sus decisiones se les interponen. Para los "Fésforos Mojados” el punk no
esta muerto en una ciudad salsera ahora plagada por reggaeton, el punk es escupir al mundo
su amistad.

e Boletas entregadas a publicos estratégicos # Boletas distribuidas: 7.036. Para incentivar la
visita de nuevos ciudadanos y su participacién activa en la programacion cultural se llevé a
cabo el disefio de una boleta fisica para la entrega e invitacién directa a Instituciones
Educativas, universidades de la ciudad, organizaciones sociales estratégicas, entre otras
colectividades que representan publicos importantes para la dinamizacién del museo.

A la fecha se han distribuido 2.459 pases dobles y/o pases familiares, con los cuales se entrega
beneficio a un total de 7.036 personas, integrantes de publicos estratégicos clasificados en
estratos 1, 2 y 3, logrando asi el cumpliento parcial de la meta pactada en los compromisos del
convenio. Entre las entidades con las que se ha establecido contacto para la distribucion de
boleteria se encuentran: I.LE. Ciro Mendia, I.E. Guadalupe sede central y sede La Graciela,
Politécnico Jaime Isaza Cadavid, CESDE.

o Ingreso QR museo # Visitantes que diligenciaron el formulario (a la fecha): 455 personas.
Formato diligenciado por visitantes en taquilla del museo, para esta evidencia se adjuntan
también algunas de las cuentas de servicios recaudadas.



En proyeccién, se espera completar el logro de la meta de accesos libres a través del
desarrollo de las siguientes Noches Extendidas (octubre y noviembre) y de la distribucién
del total de boleteria, asi mismo se continuara fomentando en la ciudad las posibilidades
de acceso libre al Museo para personas de estratos 1,2 y 3, considerando el
diligenciamiento del formulario virtual de ingreso dispuesto en la taquilla de las
instalaciones.

Con relacién a la encuesta de caracterizacion de Publicos correspondiente al Sistema de
Informacién Cultural #SIC-, segin formato definido por la secretaria de Cultura Ciudadana,
los resultados se encuentran en recoleccion a partir de la ultima mesa técnica, en la cual
se aclaré que la plataforma esta en proceso de reestructuracién pero la recoleccion sigue
en curso. Esta informacidn sera recopilada en los meses siguientes.



Resumen de cumplimiento de este componente:

Meta por % Cantidad total % Cumplimiento Cantidad Pendiente por
cumplir al 30 de cumplimiento al 30 de cumplir
septiembre septiembre
Accesos 100% 33.110 29% 9.519 entradas 71%
libres entradas (Cifras acumulativas) (Cifras acumulativas)
Anexo/ Anexos: cartas de recepcion de boleteria por parte de las instituciones, fotografias de entrega,
evidencia fotografias (2) noches extendidas, respuestas del formulario de entrada libre Formacion de
Publicos (taquilla).
Ver Carpeta general: Eje 1. APROPIACION /Acceso libre

1.2 EXPERIENCIAS FORMATIVAS INMERSIVAS:

En el periodo comprendido por el presente informe (9 de agosto al 30 de septiembre) se
han realizado cinco (5) actividades de este componente, bajo las modalidades de
laboratorios con mediadores y laboratorios con artistas, cuyo propésito ha sido contribuir
a la formacidn sensible de los publicos por medio de espacios de didlogo y aprendizaje que
privilegian la reflexidn tedrica y personal, la experimentacion y la creacién artistica.

La realizaciéon de experiencias formativas inmersivas en el Museo de Arte Moderno de
Medellin ha sido un proceso muy importante para promover habitos de permanencia en el
museo, movilizar publicos diversos con intereses comunes y afines al arte moderno y
acercarse a referentes artisticos de de Colombia y el mundo, que dialoguen con las
preguntas, tensiones y potencias estéticas de la ciudad.

De manera especial, los laboratorios con artistas constituyen una base sdlida de
experiencia entre artistas de amplia trayectoria con jévenes inquietos por el arte, que
estan iniciando exploraciones y tienen apuestas de largo aliento, lo que sin duda alguna
anima a dar continuidad a este tipo de procesos que, al mismo tiempo que sensibilizan,
logran contribuir a la emergencia de nuevas y futuras voces del arte en Medellin.

A continuacion se detallan las cinco (5) experiencias realizadas a la fecha, con sus

respectivas descripciones. Para el caso de las experiencias en las que el ndmero de
participantes esté por debajo de la meta, se evidencia en el mismo listado los datos y
numero total de preinscritos, de tal modo que pueda observarse quienes se

preinscribieron, pero no hicieron efectiva su participacidn.

e Buenaventura, vision sagrada del Pacifico. Laboratorio con Yeison Riascos. 21 de
agosto. 2:00 a 5:00 p.m. Lugar: MAMM. # Participantes: 13. La naturaleza




exuberante del Pacifico colombiano y su diversidad cultural ha sido el terreno
nutricio para que la creacién plastica del artista Yeison Riascos se convierta en
intérprete de multiples voces para vigorizar la identidad de las comunidades y sus
maneras de ritualizar la vida. Un espacio comun al que todos podemos entrar y
construir una red desde la palabra. Este fue un laboratorio para aproximarnos a
algunas tradiciones de esta regidon a través del arte; ademads para reflexionar sobre
como los procesos de creacidn posibilitan la preservacién de la identidad cultural y
gestan proyectos que generan impacto positivo en las comunidades locales.

Taller de fanzine con mediadores MAMM. 14 de septiembre. 9:00 a.m. a 12:00
p.m. Lugar: MAMM. # Participantes 13. Durante este taller jugamos con la
intervencién grafica para construir nuevas narrativas que evoquen el pasado,
cuestionen el presente y sirvan para vislumbrar el futuro. Abordamos el fanzine
como formato de publicacién para crear otras historias por fuera de la légica
imperante, posibilitando la busqueda de ficciones y la contemplacion silenciosa del
tiempo.

Taller de pintura de piedras con mediadores MAMM. 14 de septiembre. 9:00 a.m.
a 12:00 p.m. Lugar: MAMM. # Participantes 15. En este taller realizamos una serie
de intervenciones pictdricas a mano sobre piedras de distintos tamafios, con la
intencion de generar una amplia serie compuesta por piedras transformadas
gracias a los colores y formas que cada uno de los participantes crea para ellas.

Taller de encuadernacion con mediadores MAMM. 14 de septiembre. 9:00 a.m. a
12:00 p.m. Lugar: MAMM. # Participantes 19. En este taller exploramos la técnica
tradicional conocida como costura francesa, que es una manera de hacer
encuadernacidon artesanal de costura expuesta; y conversamos sobre las
caracteristicas del papel, los engrudos, la costura y la encuadernacién.

Taller de amuletos textiles con mediadores MAMM. 14 de septiembre. 9:00 a.m.
a 12:00 p.m. Lugar: MAMM. # Participantes 15. En la agitacién de la vida
contemporanea estamos llamados a abrir nuestro ojo interior y nuestro ojo
exterior para expandir la manera de conectarnos con el mundo desde una mirada
critica y activa. Durante el taller realizamos amuletos contra el mal de ojo y afinar
nuestra observacidn suprasensible.



Fotografias/ formacion inmersivas

Meta por % Cantidad total % Cantidad Pendiente por
cumplir Cumplimiento cumplimiento cumplir
30 septiembre 30 septiembre
Experiencias 100% 10- experiencias 50 % 5- experiencias 75%
formativas #Participantes: 75 5- experiencias
inmersivas 250- personas (Cifras acumulativas) #Participantes: 175
(Cifras acumulativas)
Anexo/ Evidencias: registro fotografico de las actividades, listados de asistencia (que incluye listado general de
evidencia inscripciones, guias pedagodgicas y relatorias.
Ver Carpeta general: Eje 1 APROPIACION / experiencias inmersivas

1.3 EXPERIENCIAS GUIADAS:

Las exposiciones son por excelencia los lenguajes propios con los que el museo dialoga
con los diversos publicos, proponiendo lecturas diversas y puntos de vista que aborden,
entre otras cosas, tematicas y situaciones colectivas que puedan leerse en lo especifico de
cada obra. En este sentido el programa de visitas del MAMM enriquece las experiencias
vitales de los visitantes y amplian los propios alcances de los artistas quienes crean una
obra en respuesta a unos discursos particulares, pero que al ser mediada se expande.

En el marco del presente convenio, las experiencias guiadas dentro del museo, se han
realizado por un ciclo de exposiciones temporales que terminé el 1 de septiembre, y por
una exposicion de la coleccién. Dichas exposiciones han transitado reflexiones sobre la
equidad de género en el arte, la representacién afro desde el Pacifico, el agua, los viajes, el
antirracismo, el pensamiento decolonial, entre otros. A continuacién se citan de manera
sucinta las principales exposiciones recorridas con el programa formacién de publicos:

Tania Candiani. Ofrenda




Esta es la primera exposicién a gran escala de la artista mexicana Tania Candiani en
Colombia y relne una serie de trabajos en torno al sonido, los procesos artesanales y los
rios, que hablan de distintas latitudes pero también, y sobre todo, de Medellin. Algunas de
sus obras llevan por senderos que fusionan la Tierra con sus habitantes humanos y no
humanos, los acercan, y también interrogan por el sentido que cada quien le da a su breve
paso por este planeta. Vagamente estructurada alrededor de Preludio cuantico, un video
bicanal octofénico que pone en relacidon visiones misticas, cientificas y estéticas del
universo, Ofrenda plantea —desde el sonido y la materia— una serie de reflexiones sobre
aquello que es primordial, tanto en lo audible como en lo palpable.

Kalabongé
En algunas zonas recuerdan que los cimarrones (término colonial para referirse a

esclavizados fugitivos) volaban sobre las tierras, combatian tropas y defendian los
primeros palenques. El titulo de esta exposicidon deriva de un universo alegérico en el que
las luciérnagas (kalabongdé en lengua palenquera) son los africanos huidos que luchan con
murciélagos (colonos) en una batalla en la que la oscuridad es complice de la libertad.
Kalabongd pregunta por el sentido de las imagenes para una sociedad, y de las practicas
artisticas como herramientas para la accién politica, la reivindicacidon historica, y la
recuperacion y reconstruccién de saberes locales vinculados con cosmogonias ancestrales.
Artistas: Jorge Panchoaga + Konda Ku Monikongo (Diego Casseres, Didgenes Rafael
Cabarcas Zurita,Liliana Paola Cassiani Marquez, Luis Hender -AzL-, Nalfa Simmarra
Cassiani).

Hernando Tejada. Viaje de vuelta
Todo peregrinaje que implique una experiencia auténtica también presupone un viaje

interior, uno que conlleva una vivencia integral. En el caso de Hernando Tejada (Pereira,
1924 — Cali, 1998), sus viajes por Colombia fueron los cimientos para reafirmar su vocacion
de artista y su ser: en la riqueza vegetal de las zonas pantanosas y tropicales del Pacifico, al
igual que en la diversidad natural y cultural de las comunidades de la costa caribefia,
encontré paisajes y escenas cotidianas que alimentaron gran parte de su obra.

El Museo celebra con esta muestra, que a su vez funciona como un viaje de vuelta a la
Colombia de mediados del siglo XX y sus maneras de acercarse al territorio, 100 anos del
natalicio de Hernando Tejada, quien desde el ejercicio de su paciente contemplacion y
profunda sensibilidad capturd parte de la diversidad y la riqueza del pais.

Fosil acustico. Escuchar (con) el rio

Fésil acustico es un proyecto de los artistas Santiago Reyes Villaveces (Bogotd, 1986) y
Daniel Villegas Vélez (Manizales, 1984) que transforma el Lab3 en una cdmara de
resonancia por medio de una escultura tactil que tiene la forma del oido interno, desde la
cual es posible manipular el ambiente sonoro de la instalacion. Es una invitacién a sentiry
pensar la escucha desde el cuerpo, un cuerpo localizado, un llamado a dejarse tocar por el
sonido y, a su vez, una oportunidad para tocar la escucha, ubicandonos en medio de la red
de relaciones que mantenemos con el rio Aburra, con sus territorios, comunidades y con la
diversidad de seres que habitan sus orillas y aguas.



Desafiar. Atravesar el sol desde un gran Pacifico
Todas las obras en esta exposicidn trazan caminos propios de soberania, desde cuerpos de

goce, espiritualidad y lucha, o declaradas en una disidencia del género y del
comportamiento cisnormativo. Estan en clave de las vivencias y apuestas de artistas
principalmente afros y prietos; hablamos de prietos comprendiendo la declaracién que
implica la prietitud como lo hace la canciéon que lleva el mismo nombre. Las obras
responden a una geografia que recorre Santa Maria de Timbiqui en el Cauca, atraviesa
Buenaventura, Cali, Puerto Tejada, trazando rutas desde el litoral chocoano llegando hasta
la bahia de Panamd; un conjunto de lugares que aqui llamaremos gran Pacifico,
comprendiendo que las denominaciones territoriales generan complejidad, aqui se alude a
un gran territorio diverso y disputado del cual emergen las obras presentes.

Musa. Perspectivas femeninas en las Colecciones del MAMM y MAC Panama

Musa. Perspectivas femeninas en las Colecciones del MAMM y MAC Panama es una
exposicidon que reune obras de las colecciones del Museo de Arte Moderno de Medelliny
del Museo de Arte Contempordneo de Panama y que busca visibilizar las obras de artistas
mujeres que histdricamente han tenido menos protagonismo que sus pares hombres. La
exposicion toma el titulo de Musa, una obra en video de la artista Minia Biabiany
(Guadalupe, 1988) que a su vez retoma el nombre cientifico de la planta del pladtano: musa
paradisiaca. Habitual de las latitudes tropicales de América y Asia, su flor es utilizada con
fines medicinales ligados a las dolencias uterinas, siendo también un fruto protagénico de
los procesos extractivistas en las Américas.

Durante el 9 de agosto y el 30 de septiembre se han llevado a cabo once (11) experiencias
guiadas con publicos estratégicos, bajo formatos especificos: En sala con recorridos
especializados conducidos por artistas, investigadores y curadores; Recorridos
comentados, experiencias realizadas por mediadores MAMM; Visitas taller, recorridos
con metodologias activas aplicadas a publico escolar.

e Recorrido abierto en la Semana de la Sostenibilidad, dirigido a comunidad
universitaria del G8. 27 de agosto. # Participantes: 25 personas. Recorrido
comentado por algunas de las exposiciones temporales para descubrir -entre otras
cosas- los didlogos que desde el arte se tejen para hablar del agua y su relacién con
la ecologia, la espiritualidad, la cultura y la historia.

e Recorrido guiado para estudiantes de la I.E. Fé y Alegria San José. Grupo 1. 4 de
septiembre. # Participantes: 36 personas. Una visita taller por Musa. Perspectivas
femeninas en las Colecciones del MAMM y MAC Panamad

e Recorrido guiado para estudiantes de la I.E. Fé y Alegria San José. Grupo 1. 4 de
septiembre. # Participantes: 43 personas. Una visita taller por Musa. Perspectivas
femeninas en las Colecciones del MAMM y MAC Panamad



Recorrido guiado para estudiantes de la I.E. Gonzalo Restrepo Jaramillo. Grupo 1.
4 de septiembre. # Participantes: 35 personas. Una visita taller por Musa.
Perspectivas femeninas en las Colecciones del MAMM y MAC Panamdad

Recorrido guiado para estudiantes de la I.E. Gonzalo Restrepo Jaramillo. Grupo 2.
4 de septiembre. # Participantes: 36 personas. Una visita taller por Musa.
Perspectivas femeninas en las Colecciones del MAMM y MAC Panamd

Recorrido guiado para estudiantes de la I.E. Gonzalo Restrepo Jaramillo. Grupo 3.
4 de septiembre. # Participantes: 39 personas. Una visita taller por Musa.
Perspectivas femeninas en las Colecciones del MAMM y MAC Panamd

Recorrido guiado para estudiantes de la I.E. Gonzalo Restrepo Jaramillo. Grupo 4.
4 de septiembre. # Participantes: 30 personas. Una visita taller por Musa.
Perspectivas femeninas en las Colecciones del MAMM y MAC Panamd

Recorrido para estudiantes del curso Apreciacion estética de la Universidad de
Antioquia. 5 de septiembre. # Participantes: 13 personas. Una visita taller por
Musa. Perspectivas femeninas en las Colecciones del MAMM y MAC Panamd

Recorrido abierto “Cita a ciegas”. 5 de septiembre. # Participantes: 12 personas.
(#inscritos: 31 personas). Este es un formato para visita abierta. Nuestra
cotidianidad esta hecha de imdgenes sonoras que, sin necesidad de ver algo, nos
remiten a un sinfin de evocaciones sélo a través de la escucha. Durante este
recorrido vamos a conocernos sin vernos y a crear imagenes partiendo de la
percepcidn de los sonidos que conciben a las obras de arte.

En sala con Emiliano Valdés. 19 de septiembre. # Participantes: 14 personas.
(#inscritos: 35 personas). Recorrido por la exposicion Musa. Perspectivas
femeninas en las Colecciones del MAMM y MAC Panamd, con uno de los curadores.

Recorrido y lectura en sala para familias. 21 de septiembre. # Participantes: 11
personas. (#inscritos: 17 personas). En esta lectura en salas tuvimos la
oportunidad de volver a ser nifios y, junto a los pequefos de nuestra familia,
habitar los zapatos de las mujeres artistas que nos guian a través de sus visiones
del mundo.



Fotografias/ experiencias guiadas

Meta por % Cantidad total % Cantidad Pendiente por
cumplir Cumplimiento cumplimiento cumplir
30 septiembre 30 septiembre
Experiencias 100% 18- experiencias 61% 11- experiencias 39%
guiadas #Participantes:294 7- experiencias
360- personas (Cifras acumulativas) #Participantes: 66

(Cifras acumulativas)

Anexo/ Evidencias: registro fotografico de la actividad, listados de asistencia, guiones base de los
evidencia recorridos.
Ver Carpeta general: Eje 1 APROPIACION / experiencias guiadas

1.4 EXPERIENCIAS ITINERANTES:

Durante este periodo se desarrollaron dos (2) experiencias itinerantes tipo taller, en la
Institucion Educativa Guadalupe sede central y sede La Graciela, con una participacion de
100 estudiantes

Las itinerancias de este afo tienen como eje central la premisa “A mi no me ensefiaron”,
que hace referencia a aquellas cosas que descubrimos por nuestra cuenta, o las que
deseamos aprender y todavia no lo hemos hecho. Es un laboratorio textil sobre oficios que
ya conocemos y otros que no, los territorios que no nombramos y los mapas que
ignoramos. Cada persona elabora un pequefio penddn con chaquiras, disefiado con la idea
de pixeles y se acerca al arte desde la creacién.

e Experiencia itinerante. 25 de septiembre. I.E. Guadalupe, sede central. 12:00 a
3:00 p.m. # Participantes: 40 personas, estudiantes de grupos Caminares vy
Aceleracion.




e Experiencia itinerante. 27 de septiembre. I.E. Guadalupe, sede La Graciela. 12:00
a 3:00 p.m. # Participantes: 60 personas, estudiantes de grupos Caminares y
Aceleracion.

Fotografias/ experiencias itinerantes

Meta por % Cantidad total % Cantidad Pendiente por
cumplir Cumplimiento cumplimiento al 30 cumplir
30 septiembre septiembre
Experiencias 100% 4- experiencias 2- experiencias 50%
itinerantes 50 % #Participantes: 100 2- experiencias
120- personas #Participantes: 20
Anexo/ Evidencias: registro fotografico de las actividades, listados de asistencia, guias pedagdgicas y relatorias.
evidencia Ver Carpeta general: Eje 1 APROPIACION / experiencias itinerantes

2. EJE 2. GESTION DE AUDIENCIAS

2.1 CONSTRUCCION O SOSTENIBILIDAD DE COMUNIDAD:

Con el fin de fomentar estrategias y acciones que impulsen la apropiacion, valoracién y
consumo del arte y la cultura en el Distrito Especial de Ciencia, Tecnologia e Innovacion de
Medellin, durante este periodo del convenio se ha trabajado en el desarrollo de una
propuesta formativa. Esta propuesta estd orientada a sensibilizar y apropiar diversas
herramientas narrativas para contar historias a partir de escenarios artisticos y culturales
de la ciudad, integrando enfoques creativos y lecturas contextuales. El objetivo es
fortalecer audiencias mas robustas, no solo para las ofertas del museo, sino también para
los proyectos culturales de los participantes.

Se ha disefado una metodologia clara, eligiendo a los jovenes como publico estratégico
para la creacion de esta comunidad, con especial enfoque en colectivos juveniles de la
ciudad que trabajan desde la apropiacién y movilizacién social y cultural. La convocatoria
se dirigird a jovenes de sectores como Castilla, Aranjuez y San Javier, quienes han tenido




participaciéon previa en exposiciones del museo, lo cual ha permitido al MAMM
replantearse sus visiones sobre las curadurias colectivas y la transformacidn de paradigmas
artisticos en torno a las formas de creacién y la diversidad de autorias.

Este primer encuentro serd una jornada formativa de dos dias. En el siguiente informe se
presentardn los resultados y logros obtenidos en la consolidacién de esta comunidad. El
evento estara a cargo de Compas Urbano, una agencia con vasta experiencia en la
articulacion de narrativas, cultura y arte en Medellin. Adjuntamos un breve perfil.

Compds Urbano
La Fundacion Compds Urbano es una agencia de apropiacion de ciudad, que
consolida la oferta del arte y la cultura para incidir en la transformacion del ser y el
territorio. Pero no sélo eso, disefia experiencias de conocimiento y de saberes
compartidos. Participa en procesos de formacion en los que a partir de su
experiencia y el relacionamiento directo que tiene con el sector artistico y cultural
puede construir y aportar al fortalecimiento de la gestion de artistas, creadores y
todas aquellas personas vinculadas al arte y la cultura.

Meta por % Cantidad total % Cantidad Pendiente por
cumplir Cumplimiento cumplimiento al 1 de cumplir
1 de octubre octubre
100% 1 encuentro 90%
Comunidad mensual de 2 10% Avance en el plan de la
construiday horas, con minimo comunidad y el disefio Convocatoria.
consolidada 20 participantes metodoldgico Desarrollo del proceso
formativo.
1 producto de Producto de
cocreacion. cocreacion.
Anexo/ Evidencias: propuesta metodoldgica a la fecha.
evidencia

Ver Carpeta general: Eje 2 GESTION DE AUDIENCIAS

3. EJE 3. ESTRATEGIAS PARA LA DIVERSIFICACION ARTISTICA Y CULTURAL

3.1 OFERTA PARA PUBLICOS POTENCIALES Y/O NUEVOS:

Para la estrategia de diversificacion de oferta en publicos nuevos y/o potenciales, el Museo
propuso dos actividades: Un laboratorio de herramientas de mediacidn artistica, realizado
el 7 de septiembre, y un curso de Geografias desconocidas del cine contemporaneo, el

cual inicié el pasado 28 de septiembre.




e Laboratorio de mediacion. Realizado el 7 de septiembre en 2 sesiones de 3 horas
cada una. Sesion 1 de 9:00 a.m a 12:00 p.m y Sesion 2 de 1:00 a 4:00 p.m. en los
salones del Museo. Cantidad de participantes: 23 personas.

La mediacidon en museos de arte contempordneo es una herramienta esencial para facilitar
y construir la interpretacion de una obra de arte, y propiciar didlogos con los publicos.
Comprender como se puede desarrollar brinda herramientas pedagoégicas a personas
interesadas en la educacion, y posibilidades de aproximacién a cualquier persona que
desee disfrutar el conocimiento artistico.

Las personas que se inscribieron al laboratorio de mediacidn mencionaron su interés de
participacién bajo estas razones:

- Educacion y Mediacién Artistica: La mayoria de los participantes expresaron un
fuerte interés en la mediacién como herramienta educativa. Muchos de ellos
mencionaron el deseo de adquirir nuevas herramientas metodolédgicas para
mejorar su capacidad de facilitar procesos de aprendizaje a través del arte, no solo
en museos sino también en otros contextos, como la educacion escolar o
comunitaria.

- Interés en Espacios Museales: Muchos participantes indicaron una fascinacién con
los museos y sus dindamicas internas. Varios de ellos aspiran a trabajar o ya estdn
vinculados a museos y desean profundizar en su comprension de la mediacion,
museografia y las maneras de conectar al publico con las obras expuestas. Se
observa una busqueda por entender mejor cdmo un museo puede ser un espacio
vivo y multidimensional, mas alla de la simple exhibicion de objetos.

- Enfoque en la Comunidad: Un numero significativo de los inscritos menciona el
interés en participar en procesos comunitarios a través del arte. Buscan aprender
como la mediacién puede servir como un puente entre el arte y el publico,
destacando el potencial del arte para generar transformaciones tanto en individuos
como en comunidades.

- Desarrollo Profesional y Personal: Varias personas vieron en este laboratorio una
oportunidad para expandir sus propias habilidades artisticas y pedagdgicas, asi
como para crecer personalmente. Tanto artistas plasticos como disefiadores buscan
enriquecer su practica profesional a través de la experimentacion y la colaboracion
en contextos de mediacidn artistica.

- Exploracion Multidisciplinaria: Algunos participantes, especialmente aquellos con
formacion en historia o ciencias sociales, expresan un interés en cdmo la mediacidn
en el arte puede complementar sus campos de estudio, permitiéndoles integrar
disciplinas como la historia, la sociologia o la filosofia con el arte contemporaneo.



e Curso virtual de Geografias desconocidas del cine contemporaneo. 4 sesiones /
11 horas / 28 de septiembre, 5 y 12 de octubre, de 9:30 am a 12:00 pm. y 19 de
octubre, de 9:30 am a 1:00 pm. Cantidad de inscritos a la fecha: 81 personas.
Participantes becados en la primera sesién: 38 personas.

Este curso de cine ofrece una oportunidad Unica para formar nuevos publicos para salas de
cine alternativo e independiente, al desafiar la hegemonia cinematografica impuesta por
unos pocos paises. Al exponer a los estudiantes a cineastas y peliculas provenientes de
regiones menos exploradas como Mali, Ghana, Filipinas o Paraguay, se rompe con la
narrativa dominante que asocia el “mejor cine” Unicamente a obras producidas en Estados
Unidos, Francia, o Japdn. Al incorporar peliculas de otras geografias, el curso promueve
una visiéon mas diversa y rica del cine mundial, que permite a los espectadores ampliar sus
horizontes estéticos y culturales, al tiempo que estimula una reflexidn critica sobre los
criterios que conforman el canon cinematografico.

Al presentar un cine que no solo proviene de geografias marginadas, sino que también
cuestiona las estructuras de produccion y narracién predominantes, el curso cultiva en los
asistentes un sentido de curiosidad y aprecio por obras que reflejan la riqueza de
experiencias humanas de todo el mundo. De esta manera, fomenta un publico mas
receptivo a propuestas alternativas, al tiempo que contribuye a la democratizacién del
acceso a una cinematografia mas diversa. La experiencia de ver cine en una sala
alternativa se transforma, asi, en un acto de resistencia cultural y en una ventana hacia
nuevas sensibilidades y modos de entender el mundo.

Luego de darle apertura a la convocatoria se logrd una inscripcion de 81 personas, de las
cuales 38 asistieron de manera efectiva a la primera sesidon y por lo tanto estamos
haciendo un refuerzo de comunicaciones para inscribir mas personas y propiciar la
participacién. Entre la diversificacion de publicos inscritos que logra evidenciarse la
acogida del curso por parte de publicos de universidades e institutos universitarios de
caracter publico de Medellin, el Sistema de Bibliotecas Publicas de Medellin, Casa de
cultura, Centro de Desarrollo Cultural de Moravia, colectivos audiovisuales, asi mismo la



amplia participacion de personas de comunas y corregimientos, destacdndose Buenos
Aires, Robledo, Belén, Poblado, Aranjuez, La Candelaria y San Antonio de Prado.

Es importante precisar que dentro de los segmentos o perfiles de publicos construidos en
el estudio de publicos de la version 2022 del programa de Formacién de Publicos, en
cabeza de Etnoldgica, se describen cinco perfiles particulares en particular por su cercania
e interés por el consumo cultural. Estos fueron: Practicos, estetas, civicos, dispuestos e
indiferentes. Entre los mas importantes a fidelizar mencionan a los Practicos, personas que
suelen acercarse al consumo cultural no sélo en términos de disfrute o distraccion, sino
también con intereses profesionales (nueva bibliografia, aumentar red de relacionamiento,
referentes creativos). Son ademads movilizadores de la cultura: llevan a otros publicos a
conocer y participar de la programacién cultural de la ciudad, por ejemplo a quienes estan
en el perfil como Dispuestos.

Fue al perfil de Practicos a quienes se orienta en gran medida la convocatoria del proceso,
toda vez que quienes atendieron de manera directa al lamado fueron estudiantes de arte
o areas afines, gestores culturales, educadores, mediadores, y agentes del ecosistema
audiovisual.

Las personas que se inscribieron mencionaron su interés de participaciéon bajo estas
razones:

- Exploracion de Cinematografias No Hegemonicas: expresan una profunda
curiosidad por conocer peliculas de regiones poco representadas, como Africa, Asia
o América Latina, y consideran que estas narrativas no hegemodnicas pueden
enriquecer sus perspectivas y desafiar los paradigmas cinematograficos habituales.

- Diversidad Cultural y Narrativa: Muchos mencionan la importancia de conocer
distintas culturas y formas de contar historias a través del cine. Estdn interesados
en como las narrativas cinematograficas reflejan contextos sociales, politicos y
culturales diversos, lo que les permitiria ampliar su comprension del mundo.

- Crecimiento Personal y Creativo: Varias personas destacan que ampliar sus
referentes cinematograficos puede ser un motor de crecimiento tanto personal
como creativo. Los participantes buscan nutrir sus propios procesos artisticos y
audiovisuales, utilizando el cine como herramienta para desarrollar una vision mas
amplia, poética y critica de sus creaciones.

- Critica a la Dominacion Cultural: Un tema comun es la critica a la hegemonia
cultural que domina el cine mundial, especialmente el proveniente de Hollywood y
Europa. Los participantes desean "romper esquemas" y acceder a formas de
narracion alternativas, donde se cuestionan los discursos coloniales y se visibilizan
realidades histéricamente marginadas.

- Aplicacién Pedagdgica y Profesional: Algunos participantes mencionan que les
interesa aplicar los conocimientos adquiridos a su trabajo profesional o
pedagdgico. Ya sea en el campo de la critica cinematografica, la gestidn cultural o la



ensefianza, ven en este curso una oportunidad para diversificar y enriquecer sus
enfoques educativos y profesionales.
Interés Académico: Varios inscritos son estudiantes de cine, comunicacion
audiovisual o disciplinas afines, y ven en este curso una oportunidad para
complementar sus estudios. Les interesa profundizar en el analisis del cine desde
perspectivas geograficas, sociales y politicas para poder integrarlas en sus propios
proyectos académicos y audiovisuales.

G-_eografias desconocidas del
cine contemporaneo

Sesién 1. Las otras Américas

Fotografias sesidn 1. Curso de cine

Meta por % Cantidad total % Cantidad Pendiente por
cumplir Cumplimiento cumplimiento al 30 cumplir
30 septiembre septiembre
Diversificacion 100% 4- procesos 60 % 1- experiencia finalizada 40%
de ofertas formativos #Participantes: 23 Finalizar proceso
potenciales formativo de curso
80- personas 1- experiencia en proceso #Participantes: 57
para 60 personas
Anexo/ Evidencias: programa y presentacion del curso, fotos de pantalla de invitacién a participar de las becas.
evidencia Ver Carpeta general: Eje 3 DIVERSIFICACION / Oferta publicos potenciales

3.2 EXPERIENCIA FORMATIVA PARA PUBLICOS ESTRATEGICOS:

A partir de las versiones anteriores de la experiencia formativa de publicos estratégicos

(Seminario), se aplicaron en 2023 varias recomendaciones del equipo de Alcaldiay de las

instituciones culturales que hacen parte del programa.

La primera de ellas, fue realizar la experiencia al inicio de los convenios y contratos, con el

propdésito de dar a conocer el Programa de Formaciéon de Publicos y vincular a la




ciudadania a la oferta creativa y cultural de algunos teatros y museos, mediante
experiencias de formacién de publicos y sensibilizacién artistica y cultural.

Se penso entonces el desarrollo de la tercera versién del Seminario de Formacién de
Plblicos Dinamicos denominado "De puertas abiertas: enamorando  publicos”,
organizando duplas para el desarrollo de experiencias puntuales, asi:

. Los museos, lugares para el encuentro desde
Cementerio Museo San Pedro . . . .
la memoria, el patrimonio, la vida y la
Casa Museo Pedro Nel Gomez

muerte.
Teatro Metropolitano Los teatros como espacios que transforman
Teatro Pablo Tobdn la vida cotidiana
Jardin Botanico El rol de los museos en la conservacion de la
Parque Explora biodiversidad

Museo de Arte Moderno de Medellin  [¢Codmo podemos disfrutar mucho mas la
Museo de Antioquia visita a los museos de arte?

La segunda recomendacion aplicada a estar version, fue la realizacion del Seminario en el
marco de la Fiesta del Libro y la Cultura, tanto para sumar a este gran evento de ciudad
como para aprovechar la oportunidad para la diversificacidon de publicos, pues es sabido
que la Fiesta atrae a personas de distintas edades, enfoques y origenes.

Ahora, la experiencia conjunta del MAMM vy el Museo de Antioquia consistido en la
creaciéon de un fanzine-afiche con preguntas, invitaciones, juegos y acciones movilizadoras
para reflexionar, interiorizar y gozar nuestra experiencia personal en los museos. Durante
la jornada, se entregaron ademas souvenirs de las instituciones y un refrigerio.

La transmision del encuentro se realizé de manera conjunta, y se puede encontrar en el
canal de YouTube de la Secretaria de Cultura Ciudadana, en el siguiente enlace:
https://youtu.be/I9xguh7EZfU



https://youtu.be/l9xguh7EZfU

Fotografias Seminario / Actividad MAMM + Museo de Antioquia

Meta por cumplir % Cantidad total % Cantidad Pendiente por
Cumplimiento cumplimiento al 30 cumplir
30 septiembre septiembre
(1) Médulo de 100% (1) mddulo de 1-mddulo de
experiencia formativa experiencia experiencia formativa 0%
dirigida a publicos formativa. 100 % comprendida por un 85,4% de asistencia
estratégicos. panel y un taller.
240 participantes
entre 8 #participantes: 205
instituciones (entre 8 instituciones)
Anexo/ evidencia Evidencias: tabla de contenidos seminario, planeacion taller dirigido por MAMM y MdeA,
relatoria del taller, listados de asistencia, fotografias.
Ver Carpeta general: Eje 3 DIVERSIFICACION / Seminario

4. EXPERIENCIA DE CALIDAD - COBERTURA:

Como parte del avance en esta meta se llevé a cabo la produccidn de piezas portables con
algunas de las obras de Débora Arango que hacen parte de la coleccion MAMM. Sus obras,
ademas de hablar de politica, religion, lo social y el cuerpo femenino, nos remiten a una
mirada de denuncia frente al contexto y al rol de las mujeres en el arte.

Para el mes de octubre se tienen ya programadas las siguientes experiencias:
e Santa Elena, I.E. El Plan, 18 de octubre.
e San Cristébal, Centro Educativo Pedregal. Anexo Boquerdn, 23 de octubre.




Meta por
cumplir

Experiencias de

%

100%

Cantidad total

4- Experiencias

%
Cumplimiento
30 septiembre

Cantidad
cumplimiento al 30
septiembre

0- experiencias

Pendiente por
cumplir

90 %

cobertura 10 % #Participantes: 0 4- experiencias
120- personas #Participantes: 120
Experiencias programadas
pero no ejecutadas.
Anexo/ Evidencias: registro fotografico de las actividades, listados de asistencia, guias pedagdgicas y relatorias.
evidencia Ver Carpeta general: Experiencias de cobertura

5. ELEMENTOS DE COMUNICACION:

El museo ha desarrollado un ecosistema digital que facilita la divulgacién integral de las
diversas actividades del programa. Este ecosistema abarca el sitio web, redes sociales,
publicaciones periddicas, y envios masivos de correos y mailings dirigidos a las bases de
datos. Esta estrategia transversal apoya la ejecucidn de todas las actividades. Este afio, en
el sitio web, se ha dispuesto un articulo fijo en la pagina de inicio que destaca la estrategia
de accesos libres, asegurando su visibilidad constante para todos los publicos.




Noticias Ver todas las noticias 71 DiSfrutG del C”.te y Iq CU|turC| en Iq Ciudqd

icon entrada libre!

En Medellin es posible disfrutar del arte y la cultura con entrada libre gracias al programa de Formacién de Plblicos
Dinémicos de la Alcaldia de Medellin. Para el 2024, esta estrategia pretende ampliar el acceso de la comunidad a los
escenarios culturales ofreciendo diferentes alternativas para los procesos de formacién de pablicos que existen
actualmente en la ciudad.

En el Museo de Arte Moderno de Medellin hacemos parte de esta apuesta para promover y fomentar el acceso a la
cultura de todas las personas que viven en Medellin; por eso, quienes residen en barrios estratificados como 1,2y 3
pueden tener el beneficio de entrada libre al Museo, Gnicamente presentando su cuenta de servicios pablicos en la
taquilla del Museo.

También pueden disfrutar de este beneficio aquellas personas que pertenezcan a los grupos A, By C del Sistema de

Disfruta del arte y la cultura en la ciudad jcon
entrada libre!

Identificacién de Potenciales Beneficiarios de Programas Sociales SISBEN, o a alguna de las poblaciones especiales del
Distrito Especial de Ciencia, Tecnologia e Innovacién de Medellin (infantil, comunidades indigenas, desmovilizados,
adultos mayores, RROM, victimas del conflicto armado, madres comunitarias o sustitutas).

Las estrategias de comunicacién y difusidon del programa se llevaron a cabo de forma
organica mediante las redes sociales establecidas del Museo de Arte Moderno de
Medellin, las cuales cuentan con un publico interesado en contenidos artisticos y
culturales. Las plataformas utilizadas incluyeron Instagram, Facebook, X y el sitio web
oficial del museo www.elmamm.org

A la fecha contamos con la aprobacién del disefio de la boleteria, de las cuales ya se han
entregado el 66%, y las plantillas de divulgacién de eventos en redes sociales. Las
estadisticas de interaccion y uso de cada red social fueron recopiladas a partir de las
publicaciones que promovieron las diferentes acciones del convenio, generando los
siguientes resultados:

RED SOCIAL INTERACCIONES

Facebook 164

Instagram 4794
97

X
TOTAL 5055

Ver las demds evidencias en el anexo: Carpeta General- Piezas grdficas / Redes sociales

6. ARTICULACION CON OTROS MUSEOS

La articulacidon con otros museos estd en proceso de desarrollo. En la mesa técnica del 1
de octubre se brindaron claridades y encuadre para la ejecucién.

7. ELEMENTOS RIESGOS, ACCIONES PREVENTIVAS, ACCIONES DE MEIJORA,
ACCIONES CORRECTIVAS:



Luego de casi dos meses de ejecucion del convenio se identifican las siguientes acciones y
recomendaciones de mejora que pueden fortalecer tanto los procesos de apropiacion
cultural por parte de la ciudadania, como la gestién entre los aliados estratégicos
involucrados.

=> Se recomienda que pueda empalmarse mucho mas el inicio de la ejecucion de
actividades del programa, con la instalacién de la mesa técnica, ya que ese seria el
escenario ideal para resolver a tiempo inquietudes y encuadrar las actividades para
contribuir a un mejor logro de los objetivos. Dar especial atencidn a las novedades
de cada ano, por ejemplo en temas de comunicaciones o articulacién con externos,
para sincronizar interpretaciones de estudios previos.

=> Es importante agregar en todos los formatos de Alcaldia como asistencia y reporte
de beneficiarios mes a mes, una categoria adicional a hombre/mujer, que responda
otras formas de identificacién de las personas participantes.

=> Considerando las dinamicas de participacion de Medellin en actividades de orden
social y cultural, el museo estd llevando a cabo la inscripcién de un nimero mayor
de personas al esperado para cada actividad, con el fin de acercarse mucho mas a
la media de participacion total esperada.

=> Es importante resaltar que para que una actividad se logre una alta inscripcion tal
hecho no siempre garantiza que por lo menos la mitad de las personas asista, por
esta razdn como accion preventiva para el cumplimiento de metas finales el museo
integrard en todos sus informes cifras detalladas de numero de inscripciones
previas y numero de participantes, evidenciando asi que se llevd a cabo un
proceso masivo de convocatoria e informacién. Tal situacién podra verse reflejada
en los mismos listados de asistencia.

=> En ese sentido, para las experiencias cuyas cifras de participacion se encuentran
por debajo de lo esperado, ya nos encontramos tomando acciones para subir cupos
de inscripciones previas o en caso tal, realizar mas experiencias para cumplir las
metas.

8. ELEMENTOS DE IMPACTO GENERAL:

A la fecha uno de los indicadores de impacto que desde los afos anteriores sigue siendo
muy importante para la ejecucion del convenio es la participacion mayoritaria de mujeres
en las actividades, tomando como dato concreto para cada caso el # asistencia efectiva a
cada experiencia, luego de la inscripcion previa. Esto fue particularmente alto en las
experiencias guiadas, ya que una de las instituciones atendidas es solo de mujeres, y la
participacién femenina en el seminario fue de 66%.



PARTICIPACION POR GENERO

HOMBRES
28,5%

MUJERES
71,5%

Los participantes de experiencias guiadas, inmersivas, itinerantes, seminario y oferta a
publicos nuevos y/o potenciales fue de 722 personas. De estos participantes, la mayoria
pertenecen a las comunas 9 - Buenos Aires, 7 - Robledo, 4 - Aranjuez y 1 - Popular.

PARTICIPANTES POR COMUNAS
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La participacion promedio por cada tipo de experiencia se observa por encima de la meta
de publicos para experiencias guiadas, itinerantes y el primer taller de |la oferta de publicos
potenciales. En el seminario hay oportunidades para mejorar y aumentar el nimero de
beneficiarios. Y en el caso de las experiencias inmersivas, como mencionamos
anteriormente, es necesario tomar medidas para cumplir los objetivos.



PROMEDIO DE PARTICIPACION POR EXPERIENCIA
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9. LOGROS /CONCLUSIONES-REFLEXIONES:

A lo largo del desarrollo, se han logrado importantes avances que han impactado no solo a
los visitantes tradicionales, sino también a publicos que antes no tenian acceso a estos
espacios culturales. A continuacion, se presentan algunas de las reflexiones y conclusiones
clave que han surgido durante este proceso.

La descentralizacion del museo, llevada a cabo mediante experiencias itinerantes, ha
permitido romper las barreras fisicas del edificio. Esto ha facilitado el acceso a publicos
que, en muchas ocasiones, no toman la iniciativa de visitar un museo. De este modo, se ha
logrado proyectar un museo por y para la ciudad, que va mds alld de sus muros,
democratizando el acceso al arte y acercdndolo a sectores de la poblacién menos
familiarizados con estos espacios.

Uno de los logros mas destacados ha sido el interés creciente de diversas instituciones
publicas por llevar a sus estudiantes al museo. A través de este proyecto, muchas de estas
instituciones, que anteriormente no podian cubrir los costos de ingreso, han podido
acceder a las actividades culturales ofrecidas. El programa Formacién de Publicos ha sido
fundamental para facilitar este acercamiento, permitiendo que nuevos publicos se
involucren activamente con el museo.

Por otro lado, se ha notado un interés particular entre los visitantes por conocer el
funcionamiento interno del museo. Este deseo de exploracién ha sido canalizado mediante
el Laboratorio de Mediacién, el cual ha revelado la necesidad de crear espacios de
experimentacion educativa. Los arte-educadores de la ciudad consideran al MAMM como
un referente en el dmbito de las artes, y ven en este espacio una oportunidad para



desarrollar procesos educativos innovadores que integren las artes de manera
significativa.

ENLACE DE CARPETA DEL INFORME CON TODAS LAS EVIDENCIAS:
https://drive.google.com/drive/folders/1iv2GsLuunuKkjwPD20jy5gze_SVzaTz-?usp=drive_|
ink

10. INFORME FINANCIERO-ADMINISTRATIVO

Informacidn general y financiera del convenio

1. Entidad asociada Corporacion Museo de Arte Moderno de Medellin-MAMM
2. Nit 890.984010-5
3. Fecha de corte 30 de septiembre / 2024
4. Dependencia responsable Secretaria de Cultura Ciudadana
CONTRATO DE PRESTACION DE SERVICIOS 4600102311

5. Numero del contrato
DE 2024

Contrato de prestacidn de servicios para activar la estrategia

6. Objeto del contrato de formacién de publicos en la ciudad de Medellin desde el
enfoque de museos, con énfasis en arte moderno.

7. Valor total del contrato (con IVA) |$ 955.705.992

8. Valor ejecutado acumulado a la

301.368.818
fecha (con IVA) 2

Evidencias// Ver Carpeta general: Informe financiero

11. PAGOS DE SEGURIDAD SOCIAL, CERTIFICADO DE PAZ Y SALVO Y PARAFISCALES

Fecha del Fechas de cobertura de la certificacion del pago Relacion de los datos de quien firma el
Documento realizado al Sistema de Seguridad Social Integral | documento (Nombre del Revisor Fiscal, CC,
(dia/mes/afio) (nombre del mes o los meses que cubre) N° Tarjeta Profesional)

05 dia del mes de octubre , hasta los 4 dias del mes
07/10/2024 . JUAN GUILLERMO SOTO OCHOA 34620-T
de noviembre




